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I. CTpaTternyeckoe ynpasaeHue u pe3ynbTaTUBHOCTb MapKeTUHra

1. Pa3ButHe MapKeTHHTOBOHM ()YHKIIMM Ha MpeanpusaTusx PecrmyOnwku MonmoBa: opraHu3alldOHHBIC MOJCITH H
(dakTopsl 3PHEKTUBHOCTH.

2. PazpaboTka 1 olleHKa MapKEeTHHTOBOW CTpaTeruy Npennpuatis X Ha phIHKe Y.

3. HHrerpauus CTpaTerMyeckoro M OINEPAaTUBHOIO IUIAHUPOBAaHHUS B CUCTEMY YIPABJICHHS MapKETHHIOM
npeanpusatua X.

4. MapKeTHHTOBBIH ayIHUT KaK HHCTPYMEHT OOOCHOBAHUS YIPABICHUCCKIX PEIICHUN Ha PEIIPUATHH X.

5. OueHka pe3ynbTaTUBHOCTH MAapKeTHMHra Ha OCHOBE (DMHAHCOBBIX W HE(PUHAHCOBBIX IOKa3aTeleld Ha
npeanpusaTun X.

6. OnTuUMH3aLKs pacnpeaesieHus] MapKETHHIOBOTO OI0/KETa C y4eTOM IeJIel 1 U3MEPUMBIX Pe3yJIbTaToB.

7. Ynpasienue noptdeneM ToBapoB U OPEHIOB B YCIOBUSIX JMHAMUYHON KOHKYPEHITUH.

8. KonkypeHTHOE MPerMYyIIEecTBO U cTparernueckas aupdepeHnuanys npeanpuatus X Ha pelHKe Y.

9. MapKeTHHTOBbIE CTPAaTeTHH pA3BUTHA W TIOBBIIICHHS KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH MAalbIX W CPEIHUX
HpeaIpUATHIL.

10. MHTerpanus MHHOBAMK B MApKETUHTOBYIO CTPATErUIO MPEeanpUsaTUs X.

11. YopaBieHue MapKETHHTOM B cepe YCIyT: aIanTalus MPeIIOKCHUS K 0)KUAaHUSIM KIHECHTOB.

12. KOOpI[I/IHaIII/ISI MapKCTHHFOBOﬁ U COBITOBOM ACATCIIbHOCTU: BIIMSTHUEC HAa KOMMEPYCCKUC PE3YJIbTAThI.

Il. MapKETMHI'OBbIe unccneposaHua, aHazims pbiHka U nosegeHue HOTpEGMTEIIEﬁ

13. CermeHTUpOBaHHME PbIHKA HAa OCHOBE IOBEACHYECKHX NEPEMEHHBIX U IICHHOCTH KIIMEHTA: NPHUMEHECHUE B
cekrope X.

14. OrieHKa MPUBIEKATEIFHOCTH CETMEHTOB PHIHKA M BEIOOD ILIEJIEBBIX PHIHKOB AT IPEATNPUATHS X.

15. AHanu3 ¢axTOpoOB, ONMPEACIIONINX PEIICHHUE O IIOKYIIKE B 3IEKTPOHHOM Toprosie PecrryOnuku Mongosa.

16. Biusiare noBepus v BOCIPUHUMAEMOTO PHCKA HA HAMEPEHUE COBEPIIUTH MOKYIKY OHJIAIH.

17. IlokynaTenabCcKoe MOBEJCHUE PA3HBIX MOKOJIECHUI: Pa3Iuuus, 3HAUUMBIE JUI1 MAPKETUHIOBBIX CTPATETUil.

18. AHanu3 MyTH KIMEHTa B OMHUKAHAIBHOM CpeJe U BBISIBICHHE KPUTHUECKUX TOUECK B3aUMOCHCTBUSL.

19. M3mepeHue y10BICTBOPEHHOCTH U JIOSIIBHOCTU KJIMEHTOB U €T0 3HAUCHUE ISl MApKETUHTOBON CTPATETUH.

20. BocripuHumaemasi IEHHOCTh M TOTOBHOCTD IUIATUTh 3@ YCTONYMBLIE TOBAPHI HA PhIHKE X.

21. BiasiHue oHIIaliH-0T3hIBOB M IU(POBBIX PEeKOMEHIAINI Ha JToBEpUE K OpeHITY.



22. IpuMeHeHe MapKETUHTOBBIX SKCIIEPUMEHTOB ISl TECTUPOBAHUS PEKIAMHBIX COOOIEHUN M KOMMEPUYECKUX
MPEIOKEHUMN.

lll. UndpoBoit MapKETUHT, UCKYCCTBEHHbIA UHTENIZIEKT U aHa/IU3 AaHHbIX
23. IudpoBas 3pesiocTh MApKETUHTOBOM (DYHKIIMH U €€ BIHSHHUE Ha PE3yJIbTaThl ICATCILHOCTH MPEATIPUATHAS X.

24. I/IHTCFpaLII/IH TCHEPATUBHOI'O0O HCKYCCTBCHHOI'O HHTCJICKTA B MApKCTHHIOBBIC IIPOLCCCHI: BO3MOXHOCTH,
OTpaHHUYCHUA N PE3YJIbTATUBHOCTD.

25. OHGHKa 3(1)(1)CKTI/IBHOCTI/I aBTOMAaTU3alM MapKETHUHI'a B IPHUBJICYCHU N KIIMCHTOB U IMOBBINICHUH KOHBCPCHUHU.

26. Ilepconanuzanusi NpPENIOKEHUI Ha OCHOBE KIMEHTCKUX JIAHHBIX: BJIUSHUE Ha KIWEHTCKUN OMBIT U
JIOSLILHOCTb.

27. UcnonbzoBanne CRM-cucrem u RFM-ananusa 11 onTuMHU3aluy CTPAaTeruil yAep KaHus KIMEHTOB.
28. [IpeAMKTHUBHBIN aHAJIN3 NOBEACHUSI KIIMEHTOB U €r0 IPUMEHEHHE IIPU IIPUHATUH MapKETUHIOBBIX PEIIECHUI.
29. YpaBieHne KIMEHTCKIMH JaHHBIMHU U 3alIUTa KOH(GHUISHIINAIFHOCTH B IIM(POBOM MAPKETHHTE.

30. IIpo3payHOCTh HCIIOJB30BAHUS KOHTEHT4, CO3JAHHOTO MCKYCCTBEHHBIM HHTEIUIEKTOM, M JOBEpHe
moTpeOuTeIIeH.

31. OnrumMuzanus EQpPOBOTO TPUCYTCTBUS OPEHIOB B YCIOBHSAX IMOUCKA C TPHMEHEHHEM HCKYCCTBEHHOTO
HUHTEJUIEKTA.

32. Onenka >(QQPEeKTUBHOCTH WHBECTHLMH B LUPPOBOW MAapKETHHI C IOMOIIBIO MoJenedl aTpubyuuu u
MoKa3aTeneil peHTabeMbHOCTH.

33. [IpumeHeHHe IOMONHEHHOW PEeaJbHOCTH B MPOLIECCE COBEPILUCHMS MOKYNKH U €€ BIMSHUE Ha HaMepeHHe
puoOpecTH ToBap.

IV. ToBapHasn, 6peHgoBasn, LeHOBas U pacnpeaenutTenibHasa NoAUTUKA
34. Ykperuienue Kanurana OpeHIa ¢ MOMOIIBIO cTpaTeruii AuddepeHranuy Ha peiHKe X.
35. PenozunimonupoBanue OpeHaa X B YCIOBUAX U3MEHEHHS MOTPEOUTENBCKUX MPEANTOYTEHUH.

36. Pa3zpaboTka W BBIBOJI HOBOTO TOBapa Ha PBIHOK: HMCCJIEIOBAHWE PHIHKA U OOOCHOBAaHHUE MapKETHHTOBBIX
peLIeHM.

37. Crpareruu ieHOOOpa30BaHUS HA OCHOBE BOCIIPMHUMAEMOH LIEHHOCTHU: IPUMEHEHUE B ceKTope X.

38. BimsgHHEe MAMHAMUYECKOTO LEHOOOPAa30BaHMS Ha BOCIPHATHE CIPABEIJIMBOCTH LEH M JIOSIGHOCTb
norpedureneil.

39. Crparernu MOHETH3aIUH IU(PPOBHIX MPOIYKTOB M YCIYT HA OCHOBE MOIHCKH.

40. OnTumMu3anysl OMHUKaHAJIbHBIX KAHAJIOB PACIPEIeIICHUS U €€ BIMSHUE Ha KJIMEHTCKUH OIBIT.

41. Ponb mraTtdopM dIIEKTPOHHON TOPTOBIHM B PACIIHPEHUH JOCTYIIA MaJIbIX U CPETHUX MPEINPHATHI K PHIHKY.
42. Onerka 3 (HEeKTHBHOCTH MPSIMOTO U KOCBEHHOTO PACIIPEICIICHHS Ha MPEANPHATHH X.

43. Nurerpanus 0OpaTHOM JOTUCTUKY B TIOJUTUKY paclpeesieHus U IICHHOCTHOE MpeIoKeHrne OpeHa.

V. MHTerpMpOBaHHbIe MapKeTUHrosblé KOMMYHUKaUunUnN U ynpassieHne KIMEHTCKUM OnbiITOM

44. Pa3zpaboTKa U OIICHKa CTPAaTEery MHTETPUPOBAHHBIX MApPKETHHIOBBIX KOMMYHHUKaLUi y1st Operaa X.

45. N3MmepeHre SKOHOMUYECKOH 1 KOMMYHHKAITHOHHON 3P PEKTHBHOCTH PEKIIAMHBIX KaMITAHUH.

46. BiiusiHue KOMMyHHKalMi yepe3 co3aaresieil KOHTeHTa Ha JJOBEpHe U HAMEPEHHE COBEPILUTH MOKYTIKY.

47. Pomp OpeHIUPOBAaHHOTO KOHTEHTAa M CTOPUTEIUIMHTa B (POPMHUPOBAHMHU MPUBS3aHHOCTH IMOTpPEOHTENEH K
Openmy.

48. Onerka 3 (HeKTHBHOCTH KOMMYHHKALUI B COMUANIBHBIX CETSAX B MPOIecce KOHBEPCHU KIUEHTOB.

49. YnpasneHue oHIaiiH-penyTanyeil u ero BIUsSHUE HAa JOBEPUE K OPraHU3ALUH.

50. KnuenTckuii onbIT Kak (pakTop KOHKYpEHTHOH muddepeHnmayy B chepe ycuyr.



51. I/IHTCFpaHI/ISI nporpaMm JIOAJIbHOCTH B YIIPABJICHHUE B3AMMOOTHOIICHUSAMU C KIIMCHTAMU.

52. D hekTUBHOCTD ydacTHs B spMapKax M BBICTABKax ISl (OPMHUPOBAHHS KOMMEPUECKHX BO3MOXKHOCTEH B
cthepe B2B.

53. Pa3paboTka ¥ TECTHPOBAaHUE PEKIAMHBIX COOOIIEHUH: OSKCIEPUMEHTAIbHBIE METOJBI W TOKa3aTeNH
3 dexTuBHOCTH.

VI. YcTonumBblin MapPKEeTUHr, 3TUKa n coumnasibHaa oTBeTCTtBeHHOCTb

54. MHTerpanus NpyUHLIUIIOB YCTOHUMUBOTO Pa3BUTHsI B MAPKETHHIOBYIO CTPATETHIO MPEANIPUATUS X.

55. BausiHue KOMMYHHKAITIH SKOJOTHYECKUX U COLMAIBHBIX Pe3yIbTaTOB AEATEILHOCTH Ha I0OBEpHE K OpEeHY.
56. BocnipusiTrie 5KOJI0THYECKUX 3asIBICHUN W PUCK TPUHBOIIMHTA MPU IPUHATHH PEIICHUS O TIOKYIIKE.

57. lludpoBas mpociIeKUBAEMOCTh arpoINpoIOBOILCTBEHHON MPOAYKIMH KaK WHCTPYMEHT auddepeHnnanuu u
(hopMUpOBaHHS JOBEPHSL.

58. MapkeTuHr HUpKYJISPHOW SKOHOMUKHU: IPUHATHE MOZEJIEH MOBTOPHOIO UCIOIB30BAaHUSA, PEMOHTA U BO3Bpara
TOBapOB.

59. Dtuka nepcoHaln3alnun peKiiaMbl 1 OTHOIICHHUE HOTpe6I/ITeJIeI>'I K UCIIOJIb30BAHUIO IEPCOHAJIbHBIX JaHHBIX.

60. Poin COIMMAJIBHOTO MAapKETHUHIa B IPOABHXXCHUH OTBETCTBECHHOT'O ITOBCACHUA B PCCHY6J'II/IK6 Monnoga.

VII. MexxayHapogHbii MapKeTuHr, B2B 1 pa3suTue pbiHKOB

61. Crparernu BbIxoAa npeanpustuil PecryOmuku MosjgoBa Ha MeXIyHapOJHBIE PBHIHKUA C HCIOJIb30BAHUEM
HHCTPYMEHTOB I (YPOBOTO MAPKETHHTA.

62. dakTopsl ycrexa BbIX0/1a MOJIIaBCKOM arponpo10BOJIbCTBEHHONM MPOAYKIUHT Ha 3apyOeKHBIE PHIHKH.
63. AnanTanus NO3UMLMOHUPOBAHUS U KOMMYHHUKALUI OPEHIOB K Pa3IMYHBIM PBIHKAM U KYJIbTYPaM.

64. OreHKa KOHKYpPEHTOCHOCOOHOCTH 3KCHOpTA MPEAnpHaTuss X MU pa3paboTKa CTPaTEernu MEXIyHapOIHOTO
MapKeTHHIa.

6S. YpasiieHue B3aMMOOTHOIIEHUAMHU C KOPIIOPATUBHBIMU KJIMEHTaMU Ha pblHKax B2B.
66. 3akyrno4YHOE MMOBEICHUE OpraHU3alMid U KPUTEPUH BBIOOPA IMOCTABIIUKOB.
67. Pors mmdpposrx B2B-mmaTdopM B yCTaHOBICHUH U Pa3BUTHH MEKTYHAPOTHBIX ICTOBBIX OTHOIICHHH.

68. MapkeTHHT KJIIOYEBBIX KIMEHTOB (account-based marketing) B pa3BuTum oTHoIIeHU# ¢ B2B-kiuentamu.

Ilpumeuanue. Ilpu ymeepoicoenuu memvl YMOUHAIOMCA NpPeOnpusmue, pulHOK, OMpAcib, Ucciedyemas
COBOKYNHOCMb U/UNU NEPUOO AHATU3.
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