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NOTA INTRODUCTIVA

Stagiul de practica de initiere reprezintd o componenta obligatorie, integrata in planul de
invatdmant al programului de studii Marketing si Logistica, fiind reglementat de
Regulamentul-cadru privind organizarea si desfisurarea stagiului de practica de initiere in
ASEM (2025), Regulamentul-cadru al MEC nr. 1902/2025, Planul-cadru pentru studii
superioare de licentd (ordin MEC nr. 510/2025) si de normele interne ale ASEM privind
organizarea procesului educational.

Practica de initiere are caracter introductiv, orientativ si formativ, fiind adaptata
nivelului de pregatire al studentilor din anul I, care dispun de cunostinte teoretice elementare in
domeniul marketingului si logisticii. Aceasta nu presupune activitate productiva, nu genereaza
raporturi de munca si se desfdsoara exclusiv in cadrul campusului universitar ASEM, considerat
mediu didactic extins.

Scopul principal al practicii de initiere consta in familiarizarea studentilor cu mediul
academic, institutional si profesional in care isi vor desfasura activitatea pe parcursul studiilor
si dupa finalizarea acestora. Practica urmareste sa ofere studentilor o intelegere timpurie a rolului
specialitatii ,,Marketing si Logistica”, a modului in care procesele economice, comerciale,
informationale si logistice se regdsesc in viata profesionald si n activitatea organizatiilor.

Prin activitatile planificate — sesiuni de orientare, observare activa, activitati
demonstrative si simulari, precum si reflectare ghidata — studentii sunt sprijiniti sa descopere:

o cum functioneaza structurile unei institutii moderne si ce roluri profesionale exista;
e ce competente sunt necesare pentru dezvoltarea unei cariere in domeniu;
e cum se coreleaza teoria dobandita la cursuri cu procesele reale observate.
Conform obiectivelor stabilite In Regulamentul-cadru, practica urmareste:
o familiarizarea studentilor cu structurile, serviciile si procesele institutionale ale ASEM;
o fintelegerea functiilor si responsabilitatilor profesionale specifice domeniului;
e observarea mediului organizational, a fluxurilor informationale, logistice si decizionale;
e corelarea cunostintelor teoretice initiale cu situatii concrete;
o dezvoltarea capacitatii de analiza si autoevaluare profesionala.
Practica de initiere contribuie la orientarea profesionala constientd a studentilor din anul I,
ajutandu-i sa 1si clarifice motivatia, interesele si directiile viitoare de dezvoltare. La finalul
stagiului, studentul trebuie sa fie capabil sa:
o explice, in termeni simpli, ce face un specialist in marketing si logistica;
o identifice competentele pe care trebuie si le dezvolte in anii urmatori;

e confirme sau infirme, in mod constient, alegerea specialitatii.
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Pe parcursul celor 150 de ore (5 ECTS) prevazute in planul de invatamant, studentii sunt
implicati in activitdti didactice menite sd ii initieze gradual in cultura organizationald a ASEM, in
principiile integritatii academice, in utilizarea resurselor si platformelor digitale institutionale
(Moodle, Teams, VLE, Repozitoriu ASEM) si in cerintele de redactare si documentare academica.
Stagiul se finalizeaza prin elaborarea Portofoliului de practica, care integreaza toate activitatile
desfasurate, reflecta progresul individual al studentului si sta la baza evaluarii finale realizate de
conducatorul de practica din cadrul departamentului coordonator.

In ansamblu, practica de initiere este conceputi si devini prima etapi de integrare
profesionala si academica, oferind studentilor o imagine realistd, accesibild si motivanta asupra

domeniului ,,Marketing si Logistica” si asupra parcursului lor educational in cadrul ASEM.

OBIECTIVELE PRINCIPALE ALE PRACTICII DE INITIERE
Practica de initiere are ca finalitate integrarea treptata a studentilor in mediul academic si
profesional specific domeniului Marketing si Logistica. Avand caracter introductiv si orientativ,
aceasta urmareste formarea unei intelegeri de baza asupra profesiei, a rolurilor organizationale si
a competentelor necesare in anii de studii care urmeazi. In conformitate cu Regulamentul-cadru
privind stagiul de practica de initiere in ASEM, obiectivele principale sunt:

1. Familiarizarea cu mediul institutional al ASEM

. Cunoasterea structurii organizationale a universitatii si a serviciilor suport.
. Intelegerea functiondrii campusului universitar ca mediu didactic extins.
. Identificarea rolului fiecarei structuri in procesul educational.

2. Introducerea in domeniul de formare profesionala ,,Marketing si Logistica”

Intelegerea specificului domeniului, a rolului specializarii si a ariilor de activitate.

. Observarea modului n care marketingul si logistica se regasesc in viata cotidiana si n
organizatii.
. Clarificarea notiunilor de baza si a legaturilor dintre disciplinele programului de studii.

3. Familiarizarea cu rolurile si functiile profesionale de baza

. Observarea principalelor activitdti ale unui specialist Tn marketing si ale unui specialist in
logistica.

. Intelegerea responsabilitatilor si interdependentelor din interiorul unei organizatii.

. Constientizarea 1mportantei competentelor transversale: comunicare, colaborare,
organizare.

4. Observarea proceselor specifice domeniului

. Trasarea fluxurilor informationale si logistice in cadrul institutiei.
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. Explorarea modului in care sunt gestionate activitdtile administrative, educationale si
comunicationale.
. Analiza unor exemple demonstrative sau simuldri oferite de structurile ASEM.

5. Corelarea cunostintelor teoretice initiale cu realitatea organizationala

. Aplicarea primelor notiuni studiate la cursurile de baza.
. Dezvoltarea capacitatii de a compara teoria cu observatiile din teren.
. Formarea unei viziuni coerente asupra programului de studii si a parcursului educational.

6. Dezvoltarea abilitatilor de analiza si reflectie profesionala

. Exersarea gandirii critice privind procesele observate.
. Identificarea propriilor puncte forte si a competentelor care necesitd imbunatatire.
. Realizarea concluziei finale ca parte integranta a portofoliului si a dezvoltarii personale.

7. Orientarea profesionala timpurie

. Formarea unei perspective clare asupra carierei in domeniul marketingului si logisticii.
. Identificarea intereselor profesionale proprii si a directiilor de specializare.

. Constientizarea utilitatii studiilor si motivarea pentru etapele urmatoare ale formarii
academice.

OBLIGATIILE STUDENTULUI-PRACTICANT
Pe durata desfasurarii stagiului de practica de initiere, studentul este obligat sd respecte
urmatoarele cerinte, in conformitate cu Regulamentul-cadru privind organizarea si desfasurarea
stagiului de practica de initiere in ASEM:
1. Obligatii administrative si organizatorice
e i se prezinte Tn prima zi la activitdtile de deschidere organizate de decanat si
departament;
e sa primeasca, sa studieze si sd respecte agenda si programa practicii oferite de
departament;
e sa participe la instruirea privind securitatea si siniatatea in munca si sd semneze
angajamentul SSM;
e sarespecte traseul educational si programul stabilit in calendarul practicii.
2. Obligatii privind participarea la activitati
e sd participe activ si responsabil la toate activitatile didactice planificate: sesiuni de
orientare, Intalniri, activititi demonstrative, discutii ghidate;
e sa se implice in activitdtile coordonate de structurile ASEM (Decanat, DTI,

Biblioteca, Serviciul Marketing, Juridic etc.);
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e sa valorifice oportunitatile de formare profesionald si de orientare oferite in cadrul
stagiului.

3. Obligatii privind conduita si integritatea academica

e sarespecte normele de conduita universitara, regulamentele interne ale ASEM si
instructiunile conducatorilor de practica;

e sa manifeste respect fatd de conducdtorii de practica, tutori si colegi;

e sa aplice regulile de integritate academica, sa evite plagiatul si sa utilizeze sursele
informationale in mod corect;

e sa respecte normele privind protectia datelor si confidentialitatea informatiilor
nepublice.

4. Obligatii privind documentarea si raportarea activitatii

e sd completeze jurnalul de practicd Anexa 4 in mod regulat, specificand activitatile
desfasurate;

e sd claboreze portofoliul stagiului de practica, incluzind toate documentele
obligatorii (scrisoare de motivare/intentie, CV, bibliografie, sarcina tematica,
concluzii etc.);

e sd prezinte spre verificare conducatorului de practica portofoliul final, redactat
conform cerintelor tehnice (format A4, font TNR, margini, paginare etc.);

e saincarce portofoliul si avizul in repozitoriul institutional ASEM si sa completeze
chestionarul de satisfactie;

e sd prezinte dovada plasarii in repozitoriu conducatorului de practica.

5. Obligatii privind comunicarea si feedback-ul

e sd comunice periodic conducatorului de practica din departament gradul de realizare
a sarcinilor;

e sa participe la sesiunile de feedback intermediar si final;

e sa solicite indrumare atunci cdnd intdmpina dificultati.

6. Obligatii privind finalizarea stagiului

e sa prezinte jurnalul si portofoliul complet in prima zi dupa finalizarea stagiului;

e sd sustind raportul la data stabilitd de departament;

® sd accepte consecintele nerespectdrii obligatiilor (masuri disciplinare conform

regulamentelor ASEM).
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TRASEUL EDUCATIONAL

in procesul de desfasurare a stagiului de practica de initiere are urmétoarea foaie de

parcurs:

Structuri Termen
ASEM/persoane . . Produs final
. . de realizare, zile
implicate

e semnarea de catre stagiari a angajamentului
privind respectarea tehnicii securitdtii in timpul
stagiului de practica de initiere;

Decanat 1 ¢ claborarea si depunerea unei scrisori de motivare
sau de intentie (la alegere) pentru participarea laj
mobilitate, stagiu de practica sau aplicare la un job
— document inclus obligatoriu in portofoliul
stagiului de practica de initiere.

Departamentul . aphggrea unui test dp autoevalu'are a staglarllor;

e stabilirea i comunicarea temei de studiu pentru

coordonator al 1 T . . .

lui de studii elaborarea bibliografiei — element inclus in
programuiut de studi portofoliul stagiului de practica de initiere

. elaborarea si furnizarea bibliografiei conform

Biblioteca . e . . N

e e 0,5 cerintelor stabilite — document inclus obligatoriu in

Stiintifica ASEM . s .
portofoliul stagiului de practica de initiere

Directia gestiunea plasarii  portofoliului  stagiului de
Tehnologii Informationale 0.5 practica de initiere in repozitoriul institutional la finalul
in cadrul practicii de ’ stagiului.
initiere

Serviciul de ghidarea studentilor in elaborarea CV-ului
Marketing, Parteneriate si 1 profesional —document inclus obligatoriu in portofoliul de
Cariera practica.

Sectia juridica si 1 administrarea  si  evaluarea  testului de
de secretariat autoevaluare

Organizarea intdlnirilor in campusul universitar|
C e si/sau la sediile angajatorilor (coordonare asiguratd de

Specialisti din : .

. departamentul coordonator al programului de studii).
domeniu (pentru NP N e
. . . 7 Rezultatul intdlnirilor se va concretizd intr-o sarcing
introducerea in specificul e s N .

.. stabilitd independent de fiecare departament, in functie de
profesiei) . R . R .

specificul domeniului — rezultatele se includ in portofoliul
de practica.
e Analiza:
analiza personald a observatiilor si invataturilor
dobandite 1n timpul stagiului de practica de
initiere;
2. participarea la sesiuni de feedback cu
conducdtorul de practicd (discutii privind

Stagiar (student) 3 aspectele clare/neclare, legdtura cu cunostintele

teoretice  din  cursuri  si  identificarea

competentelor suplimentare necesare);

e claborarea portofoliului stagiului de practica de
initiere — document final care integreaza toate
elementele mentionate mai sus si se depune in

repozitoriul institutional.
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CONTINUTUL PRACTICII DE INITIERE

Continutul stagiului de practicd de initiere este structurat astfel incat sa rdspunda nivelului

de pregitire al studentilor din anul I/ II (IFR, ID) si sa faciliteze integrarea lor treptatd in mediul

academic si profesional al ASEM. Activitatile propuse au caracter preponderent observational,

explicativ si formativ, evitand implicarea n activitéti decizionale, productive sau cu raspundere

juridica.

In conformitate cu Regulamentul-cadru privind practica de initiere in ASEM, continutul

practicii include urmatoarele componente principale:

1. Prezentarea activitatilor specifice domeniului “Marketing si Logistica”

Introducerea 1n specificul specialitatii si in ariile profesionale din domeniu.
Explicarea rolului marketingului, logisticii, comunicarii si proceselor economice in
organizatii.

Observarea modului in care functiile de marketing si logistica se regasesc in viata

cotidiana si in mediul economic.

2. Familiarizarea cu structura si functionarea ASEM

Prezentarea  organizarii institutionale: decanat, departamente, servicii
administrative, structuri suport.

Functiile principale ale Bibliotecii Stiintifice, Directiei Tehnologii Informationale,
Serviciului Marketing, Parteneriate si Cariera etc.

Observarea fluxurilor informationale interne si a modului de colaborare intre
structuri.

Introducerea 1n cultura organizationald si regulile de functionare ale institutiei.

3. Observarea proceselor educationale si administrative

Analiza modului in care sunt organizate activitdtile didactice si administrative.
Observarea procedurilor interne (programarea activitatilor, comunicarea cu
studentii, utilizarea instrumentelor digitale institutionale).

Familiarizarea cu normele de conduitd academica si cu regulile de integritate.

4. Analiza documentelor si utilizarea resurselor academice

Intelegerea rolului documentelor institutionale: regulamente, fise de curs,
proceduri.
Instruire 1n realizarea bibliografiei conform standardelor academice.

Utilizarea resurselor bibliotecii si a bazelor de date stiintifice.
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5. Activitati demonstrative si simulari
e Exercitii demonstrative privind comunicarea institutionala, orientarea studentilor,
utilizarea platformelor Moodle, Teams, VLE.
e Simulari privind activitdti simple de marketing educational (analiza unui mesaj
promotional, observarea unei campanii).
6. Sarcini educationale simple adaptate nivelului de initiere
e Mini-analize: 4P in educatie, analiza pietei educationale, SWOT simplificat,
analiza unui flux logistic intern (in baza propriilor experiente, dar si a intalnirilor
cu angajatorii, organizate de ASEM).
e Elaborarea CV-ului si a scrisorii de motivatie/intentie.
e Studiu orientativ asupra oportunitatilor de mobilitate academicd si dezvoltare
profesionala.
7. Activitati cu specialisti invitati
e Participarea la sesiuni sustinute de profesionisti din domeniul marketingului,
logisticii sau din structurile ASEM.
e Realizarea unei sarcini tematice specifice, stabilite de departamentul Marketing si
Logistica.
e Notarea observatiilor si completarea reflectiei profesionale.
8. Reflectie si analiza personala
e Autoevaluarea progresului si identificarea competentelor necesare dezvoltarii
ulterioare.
e Conectarea observatiilor din practica cu cunostintele teoretice.
e FElaborarea unei concluzii finale sintetizate, destinata includerii in portofoliu.
9. Elaborarea portofoliului stagiului de practica de initiere
Portofoliul reprezintd produsul final si include:

foaia de titlu;

cuprinsul;

introducerea;

CV-ul;

scrisoarea de motivatie/intentie;

sarcina tematica;

bibliografia;

. Concluzii.

Acesta documenteaza Intregul traseu educational parcurs in perioada stagiului.

S IS
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Prezentarea activitatilor domeniului ,,Marketing si Logistica”

Structura sarcinilor pentru studenti

1. Documentare generala despre companie

Sarcina: Studentul va colecta informatii generale despre companie:
e Denumirea, forma juridica
e Domeniul de activitate
e Misiune, viziune, valori
o Produse/servicii oferite
o Tipul pietei pe care activeaza
e Concurenti principali
1-2 pagini de prezentare sintetica.
2. Observarea activititilor de marketing
Sarcina: Studentul trebuie sa observe si descrie:
e Cum identifica firma clientii-tinta
o Ce instrumente de promovare foloseste (ex.: social media, afise, reduceri)
o Cum sunt prezentate produsele (ambalaj, pozitionare)
o Ce politici de pret practica firma
jurnal zilnic al observatiilor + sinteza de 1 pagina.
3. Mini-analiza a mixului de marketing (4P)
Sarcina: Studentii vor analiza Tn mod simplificat:
e Product: caracteristici, varietate, pozitionare
o Price: nivel de pret, accesibilitate, discounturi
e Place: unde se vand produsele, canale logistice
e Promotion: tipuri de campanii, mesaje folosite
tabel 4P + 1 pagina discutie.
4. Analiza prezentei online a organizatiei
Sarcina: Evaluarea modului in care firma se prezinta digital:
o Website (design, informatii, accesibilitate)
e Social media (Facebook, Instagram, TikTok etc.)
o Strategii de continut
e Recenzii ale clientilor

checklist + capturi ecran + mini-raport.
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5. Realizarea unui mini-studiu de piata

(optional, dar recomandat in Regulamentele ASEM)

Sarcina: Studentul va formula 5-7 intrebéri simple si va intervieva 5 persoane despre:

e perceptia asupra produselor firmei
o preferinte

e disponibilitatea de cumparare

o factori de influenta

tabel cu raspunsurile + interpretare de 1 pagina.

6. Elaborarea unui raport final de practica

Conform structurii ASEM, raportul final trebuie sa includa:

1. Coperta

Prezentarea organizatiei
Activitatile observate
Analiza 4P

Aspecte logistice

Concluzii + competente dobandite

e N U T

7. Prezentarea in fata comisiei
Studentul va pregéti o prezentare de 5—7 minute:

o 68 slide-uri

e Elemente principale observate

e Ce ainvatat in cadrul practicii

o Sugestii de imbunatatire pentru firma

Introducere (scopul, obiectivele practicii)

Anexe (grafice, capturi ecran, fotografii)

10



Py | - Ghid privind organizarea practicii de initiere
= IS EM Specialitatea 0414.1. MARKETING SI LOGISTICA

ACADEMIA DE STUDI ECONOMICE DIN MOLDOVA

EXEMPLE DE ACTIVITATI PRACTICE PENTRU ANALIZA PIETEI

1. Observarea ofertelor educationale ale altor universitati
Studentii analizeaza site-urile a 2—3 institutii similare si noteaza:
e ce programe de studii ofera;
e ce specializdri au Tn domeniul economic;
e cum se prezintd informatia (limbaj, design, structurd);
e ce avantaje si diferentiatori promoveaza.
Activitate practica:
,, Compara prezentarea specializarii Marketing de la ASEM cu prezentarea aceleiasi specializari
de la o alta universitate.”
2. Identificarea competitorilor directi si indirecti
Studentii clasifica institutiile astfel:
e competitori directi: aceleasi programe (Marketing si Logistica, Business si
Administrare).
e competitori indirecti: programe alternative (Comunicare, IT, Jurnalism, etc.) care atrag
acelasi public.
Activitate practica:
., Enumera 5 institutii care concureaza pentru aceleasi categorii de studenti ca ASEM.”
3. Analiza taxelor si beneficiilor
Studentii compara:
e taxele de studii,
e bursele,
o facilitatile oferite (cdmine, mobilitati, cluburi studentesti).
Activitate practica:
,, Creeaza un mini-tabel cu taxele de studii pentru Marketing si Logistica la 3 institutii.”
4. Analiza pozitionarii institutiilor pe piata
Studentii trebuie sa identifice:
e cum se promoveaza fiecare universitate (academic, modern, international, traditional).
e cui se adreseazd campaniile.
Activitate practica:
,,Descrie cum se pozitioneaza ASEM fata de concurenti.”

5. Analiza canalelor de comunicare

11
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Studentii compara:
e activitatea pe retele sociale (Facebook, Instagram, TikTok);
e tipurile de postari (promo, informativ, motivational);
e cficienta vizualului si mesajului.
Activitate practica:
,,Compara doua postari — una de la ASEM §i una de la o universitate concurenta. Ce diferente
observi?”
6. Analiza atractivitatii programelor
Studentii noteaza:
e discipline atractive,
e oportunitati de practica,
e colaborari internationale.
Activitate practica:
,,Selecteaza un program de studii de la o alta universitate si identifica 3 elemente de
atractivitate.”
7. Analiza trendurilor in educatie
Observare simpla:
e ce specializdri apar frecvent In promotii,
e ce domenii sunt ,,]Ja moda”.
Activitate practica:
., Noteaza 5 specializari promovate intens in ultimii ani in Republica Moldova.”
8. Analiza diferentiatorilor ASEM
Studentii identifica:
e ce are ASEM unic sau special (campus compact, traditie economica, parteneriate).
Activitate practica:
., Enumera 5 elemente prin care ASEM se diferentiaza de alte universitati.”
9. Realizarea unei concluzii comparative
La final, studentii sintetizeaza elementele observate.
Activitate practica:
,,Redacteaza I paragraf'in care explici de ce un viitor student ar alege ASEM in locul altor

’

optiuni.’

12
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EXEMPLE DE ACTIVITATI DE MARKETING DESFASURATE LA EXPOZITII

Scopul sarcinii

Aplicarea practica a notiunilor de baza din marketing si logistica, prin observarea directa

a activitatilor companiilor expozante si analiza modului 1n care acestea isi promoveaza produsele

si coopereaza cu clientii si partenerii de afaceri.

1.

2.

Identificarea companiilor expozante

Studentul trebuie sa:

aleagad minim 3 companii participante la expozitie;

noteze pentru fiecare: denumirea firmei, domeniul de activitate, tipul de produse/servicii.

Observarea activitatilor de marketing

Studentul trebuie sa observe si sa descrie concret:

cum sunt prezentate produsele pe stand (aranjare, ambalaj, demonstratii, mostre);

ce metode de promovare sunt utilizate (pliante, promotii, degustari, prezentari video);
modul de comunicare cu vizitatorii (explicd produsul, oferd informatii logistice,
negociaza);

elementele vizuale utilizate (culori, logo, slogan, designul standului).

Minimum 5-7 observatii clare scrise.

Analiza cererii (clienti si parteneri)

Studentul trebuie sa:

identifice tipurile de vizitatori (clienti finali, distribuitori, reprezentanti HoReCa,
producatori);

noteze ce produse sau solutii sunt cel mai des solicitate;

observe ce tendinte se evidentiaza (ambalaj ecologic, produse locale, tehnologii moderne);

mentioneze minim 3 factori care influenteaza decizia de cumparare sau colaborare.

4. Analiza concurentei

Studentul trebuie sa compare 3 companii, analizand:
cum se diferentiaza produsele sau serviciile oferite;
care stand este mai atractiv si de ce;

care firma comunica mai eficient cu vizitatorii;

ce element oferd avantaj competitiv (pret, ambalaj, calitate, tehnologie, livrare).

5. Mini-analiza mixului de marketing (4P)

Studentul trebuie sa aleaga o firma si sa descrie:

Produs — tipul produselor, calitatea, ambalajul, noutati;
13
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e Pret —nivelul preturilor, oferte speciale, reduceri;
o Plasare — canale de distributie (direct, distribuitori, B2B, online);
e Promovare — metode de promovare la expozitie.
Fiecare ,,P”” — 2-3 propozitii clare.
6. Analiza SWOT (pe scurt)
Pentru aceeasi companie, studentul va mentiona cate 1-2 idei pentru fiecare:
o Puncte forte (ex.: calitate, brand cunoscut);
e Puncte slabe (ex.: pret mare, stand mic);
e Oportunitati (ex.: interes mare din partea clientilor);
e Amenintari (ex.: concurentd puternica).
7. Concluzii si Recomandari
Studentul trebuie sa:
o formuleze 2-3 concluzii generale privind marketingul si logistica observate la expozitie;
e ofere 2 recomandari practice pentru companiile participante;

e mentioneze ce a Invatat personal din aceasta activitate.

14
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Evaluarea stagiului de practica de initiere

Evaluarea stagiului de practica de initiere urmareste aprecierea:

. nivelului de implicare al stagiarului in activitatile desfasurate;

. capacitatii acestuia de analiza;

. gradului de intelegere a proceselor observate 1n cadrul institutiei;

. aptitudinii de a realiza conexiuni intre cunostintele teoretice si practica aplicata.

Conform planului de invatamant, practica de initiere se 1Incheie prin acordarea unei
note/calificativ. Evaluarea studentului se efectueaza in baza portofoliului aferent stagiului de
practica de initiere. Portofoliul se redacteaza pe format A4, cu urmatoarele caracteristici tehnice:
margini — sus 2,5 cm, jos 2,5 cm, stdnga 3 cm, dreapta 1,5 cm; spatiere intre randuri — 1; font —
Times New Roman. Paginile portofoliului se numeroteaza in coltul din dreapta jos, cu exceptia
paginii de titlu.

Portofoliul stagiului de practica de initiere are o structurd obligatorie si cuprinde 10-12 pagini de
continut (nu se includ in numarul paginilor: scrisoarea de motivare/intentie, CV-ul si bibliografia).
Structura este urmatoarea:

e Foaia de titlu (Anexa 1);

e Cuprinsul (Anexa 2);

e Introducerea, care va include: prezentarea institutiei gazda; date privind cadrul academic
(program de studii, perioada desfasurarii practicii); scopul practicii; motivatia studentului;
obiectivele specifice urmarite;

e Curriculum Vitae;

e Scrisoarea de motivare/intentie;

e Sarcina inaintata de departament;

e Bibliografia redactatd in conformitate cu standardele academice;

e Concluziile, care vor cuprinde: sinteza experientei de practicd; obiectivele atinse;
competentele dobandite; dificultatile Intdmpinate si modalitatile de depasire a acestora;
relevanta stagiului pentru formarea profesionald; recomandari privind Imbunatatirea
organizarii practicii; motivatia si directiile viitoare de studiu sau cariera.

e Portofoliul elaborat conform acestor cerinte va fi transmis in format electronic

conducatorului de practica pentru avizare.

Avizul conducitorului stagiului de practica de initiere

15
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Conducdtorul stagiului de practica de initiere emite avizul numai dacad studentul indeplineste
urmatoarele conditii:

e portofoliul respecta integral prevederile regulamentului-cadru privind practica de initiere
din ASEM si cerintele specifice ale departamentului coordonator;

e studentul dovedeste curiozitate, implicare si responsabilitate pe parcursul stagiului,

e stagiarul demonstreaza o intelegere clara a modului de functionare a ASEM ca institutie;

e stagiarul dezvolta abilitati de baza si intelege conexiunile dintre activitdtile observate si
competentele transversale;

e studentul identifica interese profesionale timpurii (de ex.: dorinta de a activa in domenii
precum biblioteca, IT sau administrarea proceselor educationale).

e Avizul conducatorului (Anexa 2) constituie instrumentul oficial de evaluare a studentului
in cadrul stagiului. Acesta se elibereaza in format electronic pentru a fi atasat portofoliului
st inclus in documentele ce reflecta parcursul practicii.

Procedura de plasare si validare a portofoliului

Portofoliul si avizul conducétorului se unificad Intr-un singur document PDF si se Incarca
obligatoriu in repozitoriul institutional ASEM.

Pentru confirmarea incarcarii, studentul trebuie sa completeze chestionarul privind gradul de
satisfactie al stagiului de practica de initiere. Dupa completare, sistemul genereaza un raport
electronic care confirma plasarea documentului in repozitoriu.

Studentul va transmite acest raport, in format electronic, conducatorului de practica. Pe baza
raportului si a portofoliului, cadrul didactic indrumator Inscrie nota/calificativul in borderoul
oficial ce reflecta situatia academica.

Rolul departamentului coordonator

Departamentul coordonator al programului de studii are obligatia de a asigura corectitudinea si
transparenta procesului de evaluare a stagiului de practica. Atributiile sale includ:

e monitorizarea respectarii obiectivelor pedagogice ale stagiului;

e verificarea incarcarii portofoliilor in repozitoriul institutional;

e validarea notelor propuse de indrumatorii de practica;

e asigurarea includerii rezultatelor in documentele oficiale privind situatia academica.

Activitdtile departamentului au caracter obligatoriu si contribuie la garantarea calitatii procesului

de formare profesionala.

16
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GRILA DE EVALUARE COMPLETA PENTRU PRACTICA DE INITIERE

Tabelul 2.
Criteriile de evaluare a practicii in productie si ponderea fiecarui criteriu
Nr. crt. Criteriu de evaluare Punctajul
1. Continutul si modul de redactare a raportului de practica 5
2. Calitatea sustinerii publice a raportului de practica 3
3. Evaluarea activitatii de catre coordonatorul de la locul practicii 2
Total 10

Notele obtinute pentru stagiul de practica se includ in rezultatele sesiunii respective de
examinare, se iau in considerare la calculul mediei reusitei academice a studentului.
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ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE DIN MOLDOVA (14)
Facultatea Business si Administrarea Afacerilor (74)

Departamentul Marketing si Logistica (14)

PORTOFOLIU PRIVIND STAGIUL DE PRACTICA
DE INITIERE (20)

Stagiar(a): (14)
Alexandru POPA, grupa MKL-251 (14)

Conducatorul stagiului de practica: (14)
dr., conf. univ. Maria MUNTEANU (14)

Chisiniiu — 2026 (14)
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Anexa 2.
CUPRINS

INEFOAUCET ... e et e et e e et e e e et e e e s e sbaeeeennnseeeennseeeas 3
Curriculum VIAC..........ccooooiiiiiiieieeee ettt e e re e e e e e raeeeaeeeeraeens 4
Scrisoare de MOtIVAIe (I71EN1IE)..........c..cccueeuieiieeiieiieeeeeiee ettt 5

c A < . . 6
Sarcina inaintata de departament (denumirea, tema, €tC.)..........ccceuvvueeeeuveeescueeeiireenirneenns
(01 110 L1 4 | PSPPSR 10
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ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE DIN MOLDOVA
Departamentul Marketing si Logistica
AVIZ
privind stagiul de practica al studentei/ului grupa
la programul de studii Marketing si Logistica

Subsemnata/ul , In calitate de conducator al

stagiului de practica de initiere, avizez urmatoarele:

Perioada stagiului:

Activitati desfasurate de stagiar in cadrul stagiului de practica de initiere:

Competente si abilitati dobandite/demonstrate de
stagiar:

Evaluarea generala a performantei:

Pe parcursul stagiului, stagiarul a manifestat:
Nivel de implicare
Puncte forte:
Puncte de Tmbunatétit:

Nota/calificativul obtinut:

Concluzii si recomandari:

Portofoliul de stagiului de practica de initiere depus de stagiar include toate elementele cerute.

Conducétorul stagiului de practica:

Data
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Anexa 4.
FISA — JURNAL ZILNIC DE PRACTICA
Programul de studii: Marketing si Logistica
Stagiul: Practica de initiere

Numele, Prenumele studentului:
Grupa:
Perioada practicii:

Jurnal zilnic al activitatilor

Ziua Data Activitati Semnatura
desfasurate conducatorului
(detaliat)

Ziua 1
Ziua 2
Ziua 3
Ziua 4
Ziua 5
Ziua 6
Ziua 7
Ziua 8
Ziua 9
Ziua 10
Ziua 11
Ziua 12
Ziua 13
Ziua 14
Ziua 15

Confirmarea conducatorului de practica
Numele, Prenumele
Semndtura
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