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CHESTIONAR  
Stimate Partener de practică, pentru a analiza corespunderea dintre conținutul stagiilor de  practică și obiectivele programului de studii Managementul Marketingului prin prisma centrării pe student și formării de competențe, Vă rugăm să completați acest chestionar. Rezultatele obținute vor fi luate în considerație la actualizarea conținutului cursurilor și elaborarea programelor de studii oferite de A.S.E.M.  
Vă mulțumim anticipat și Vă dorim mult, mult succes! 
 Mai jos sunt prezentate competențele profesionale pe care le propunem de a le forma studenților în ciclul Masterat pentru a fi competitivi. Vă rugăm să apreciați pe o scală de la 1 la 5 puncte competențele propuse (cu 5 puncte cele mai importante și 1 punct cele mai puțin importante). Se vor însemna cu X căsuța corespunzătoare punctajului considerat potrivit pentru fiecare competență. În ultima rubrică Vă rugăm să evaluați cu notă de la 1 la 10 competențele masterandului stagiar. 
	Descrierea competențelor profesionale 
	1 
	2 
	3 
	4 
	5 
	Nota  stagiar 

	CG1.Utilizarea conceptelor și teoriilor economice fundamentale
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CP1. Planificarea procesului de cercetare în marketing 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CP2. Organizarea și evaluarea procesului de cercetare în marketing
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CG2.Elaborarea strategiilor și a deciziilor de asigurare a dezvoltării durabile a entităților
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CG3.Fundamentarea și propunerea de soluții pentru probleme economice concrete, aplicând metode de cercetare și analiză
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CP3. Conceperea și realizarea programelor și a proiecte de orientare spre piață
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CG4.Organizarea activității conform cadrului juridic specific domeniului de activitate
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CP4. Organizarea departamentului / serviciului de marketing din organizații și întreprinderi
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CG2.Elaborarea strategiilor și a deciziilor de asigurare a dezvoltării durabile a entităților
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CP5. Planificarea strategică a activității departamentului / serviciului
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CP6. Conducerea personalul de vânzări și marketing
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CP7. Gestionarea operațiunilor zilnice ale organizației privind marketingul și vânzările
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CP8. Organizarea activității de achiziții
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CP9. Organizarea activității de transport, depozitare și distribuție a bunurilor
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	CP10.Organizarea activităților de publicitate, relații publice și de informare publică
	
	
	
	
	
	

	CP11. Gestionarea campaniilor de comunicare ale organizației
	
	
	
	
	
	

	CP12. Monitorizarea contextului creativ în realizarea activităților de marketing
	
	
	
	
	
	

	CP13. Realizarea controlului activității de marketing (audit de marketing) al întreprinderii / organizației
	
	
	
	
	
	

	CP14. Eficientizarea activităților de marketing
	
	
	
	
	
	

	CP15. Planificarea, organizarea și realizarea cercetărilor științifice
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